Mit ,Academic Dollars” und
einem Auktionsmarkt fiir
Papers wollen zwei Oko-
nomen Fahrt in den Publika-
tionsalltag ihres Faches und
anderer Disziplinen bringen.

Hans-Christoph Keller

Veroffentlichungen

Und zum Dritten:

forschung

Papers konnten

kiinftig auf Auktionen versteigert werden

Tilburg/Berkeley Viele Wissenschaftler
sind genervt von der Macht der Redakteure
und Gutachter von Fachzeitschriften. Es
dauert zum Teil Monate, bis eine Redakti-
on Interesse an einem eingereichten Artikel
bekundet. Und dann brauchen die Gutach-
ter oft ewig, denn ,,sie arbeiten lieber an der
eigenen Forschung und lehnen auch mal
ein Paper ab, weil sie nicht genug Zeit ha-
ben, aber den Redakteuren auch nicht ab-
sagen wollen®, beschreibt Dr. Jens Priifer,
Volkswirt an der Universitat Tilburg, die
Situation fiir das Fach Okonomie.

Um dieses Dauerproblem zu l6sen, hat
er mit seinem Kollegen David Zetland von
der Universitidt Berkeley in der Zeitschrift
»Public Choice” einen Vorschlag gemacht,
der mehr Tempo in die akademische Publi-
kationspraxis bringen konnte.

Nach Ansicht der beiden Wissenschaftler
sollte man das bisherige Prinzip der Ver-
offentlichungspraxis umkehren: Nicht die
Autoren sollten sich abstrampeln, ihre Pa-
pers in die Redaktionen zu bringen (,,push*),
und vom Wohlwollen der Gutachter abhén-
gig sein, sondern die Redakteure der Zeit-
schriften sollten sich die besten Arbeiten
selbst angeln (,pull®). Priifer und Zetland
schlagen deshalb einen Auktionsmarkt fiir
wissenschaftliche Verdffentlichungen vor.
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Danach legen Forscher ihre Aufsitze flir
eine befristete Zeit auf einem Server ab. Wie
aus einem Pool voller Papers angeln sich
die Redakteure die vielversprechendsten
Beitrage heraus. Das Vorbild fiir solch einen
Pool gibt es bereits in den Gesellschaftswis-
senschaften. Unter www.ssrn.com kénnen
Wissenschaftler unveréffentlichte Artikel
einstellen. Allerdings sind dort die Papers
nicht begutachtet. An diesem Punkt kiimen
die Zeitschriftenredakteure ins Spiel. Sie
wiirden nach Priifers und Zetlands Modell
Gebote auf die besten Artikel abgeben. Das
héchste Gebot gewinnt. Als Wahrung gilt
virtuelles Geld wie in einem Computerspiel,
sogenannte ,Academic Dollars*

Die wichtigste Wirkung eines solchen
Auktionsmarktes wire der groBere Anreiz
im System. Redakteure miissten sich beei-
len, gute Artikel zu bekommen, damit kon-
kurrierende Zeitschriften sie ihnen nicht
vor der Nase wegschnappen. Und Gutach-
ter hitten eine gréBere Motivation, sich mit
konstruktiven Vorschldgen um die Verede-
lung eines Papers zu bemiihen. Dafiir beka-
men sie einen Teil der ,,Academic Dollars".
Die restlichen Dollars wiirden aufgeteilt
zwischen den Redakteuren und den Au-
toren, die an dem Artikel gearbeitet ha-
ben. Fiir die Autoren kdme als Vorteil noch

hinzu, dass sie schneller als bisher wiissten,
ob ihr Artikel angenommen wird. Das ist
gerade fiir die Karriere von Nachwuchswis-
senschaftlern enorm wichtig.

Wiirde das Prinzip umgesetzt, konnten
sich die ,,Academic Dollars* als ,Wihrung"
fiir die akademische Karriere erweisen. Gut-
achter wiirden fiir ihre zumeist ehrenamt-
liche Arbeit virtuell entlohnt (duz MAGA-
ZIN 01/2010, S. 8ff.). ,Je mehr Dollars sie
hétten, desto groBer ihre Reputation®, sagt
Priifer, ,dadurch kime es zu einer Arbeits-
teilung: Altere Forscher konnten aufgrund
ihrer groBen Erfahrung mehr als Gutachter
arbeiten und wiirden Experten-Lorbeeren
sammeln. Jiingere Forscher briuchten we-
niger Gutachten zu schreiben und kénnten
sich mehr auf Forschung konzentrieren."

Allerdings miisste sich fiir dieses neue
System erst einmal eine Handvoll Zeit-
schriftenredaktionen verblinden. Und der
Serverpool, in den die Forscher ihre Arti-
kel werfen, misste von einer unabhingigen
Non-Profit-Organisation betrieben werden,
weil sonst sofort ein lukratives Monopol
entstiinde. Jens Priifer konnte sich in sei-
nem Fach die American Economic Asso-
ciation vorstellen.

= Internet: www.springerlink.com/
content/2q80214867370564/fulltext.pdf




